1/5

Educacio comao pratica ie ].l|]i.']'dl<'1[|l_' : UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARA (UFPA)
cartas da Amazinia para o mundao! SET-OUT 2021

ANPEd - Associagdo Nacional de P6s-Graduagao e Pesquisa em Educagao

9180 - Resumo Expandido - Trabalho - 40* Reunido Nacional da ANPEd (2021)
ISSN: 2447-2808
GT22 - Educagao Ambiental

JUVENTUDES E CONSUMO: O QUE DIZEM ESTUDANTES DA EJA?
Peter da Silva Rosa - UFF - Universidade Federal Fluminense
Maria Jacqueline Girdo Soares de Lima - UFRJ - Universidade Federal do Rio de Janeiro

JUVENTUDES E CONSUMO: O QUE DIZEM ESTUDANTES DA EJA?
Resumo

Este trabalho teve como objetivo compreender a relagdo de jovens da Educagdo de
Jovens e Adultos (EJA) de uma escola municipal de Itaborai (RJ) com o consumo e as
mediagdes realizadas pela escola a respeito desta temadtica. Trata-se de uma pesquisa
desenvolvida ao longo de um curso de mestrado em Educacdo. A abordagem teorico-
metodoldgica privilegiou autores afinados com as perspectivas critica e poOs-critica. A
metodologia de base qualitativa privilegiou entrevistas com cinco sujeitos com base na
perspectiva da “histéria de vida tematica” proposta por Goodson (2015). Inspirados na obra
de Walter Benjamin (1987), adotamos o tratamento e a ressignificacdo das narrativas a partir
do suporte teodrico-metodologico das moénadas. Dentre os sentidos produzidos, destacamos a
prevaléncia, entre os/as jovens, da no¢ao de consumo fortemente associada a circulacao do
dinheiro e a aquisicao de bens, inerentes a logica da “sociedade de consumidores”. Porém, as
suas praticas de consumo ndo sdo realizadas de forma irrefletida; ao contrario, integram
aspectos conscientes/reflexivos proprios de seus contextos socioculturais. Defendemos a
importancia da problematizacdo de temdaticas como o consumo para viabilizar a construcdo de
caminhos que incentivem o questionamento ¢ a transformacao politica, social e ambiental.

Palavras-chave: Juventudes, consumo, narrativas ¢ EJA
Introduciao

O contexto histérico e sociocultural contemporaneo, identificado por Bauman (2001)
como “modernidade liquida”, tem sido caracterizado pela fluidez, instabilidade e centralidade
do consumo. Neste cenario, as praticas de consumo de jovens estudantes tornaram-se o foco
da nossa preocupacdo. O presente trabalho estd inserido em uma pesquisa mais ampla que
vem se dedicando a entender a relagdo entre juventudes, consumo e educagdo escolar.
Inicialmente, investigamos jovens do ensino fundamental e médio regular de escolas publicas
no municipio do Rio de Janeiro. Intentando enriquecer a abrangéncia do publico envolvido,
buscamos compreender a relacdo supracitada com jovens estudantes da Educagdo de Jovens e
Adultos (EJA) de uma escola da rede municipal de Itaborai (RJ). Além disso, buscamos
elencar, a partir da perspectiva desses sujeitos, as mediagdes realizadas pela escola em relagdo
a esta tematica.

Narrativas das “historias de vida tematica” e ressignificacio em monadas
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Adotamos uma metodologia de base qualitativa, por meio de narrativas das historias
de vida temadtica, a qual “estabelece um foco particular e explora-o” (GOODSON, 2015,
p-33). A escolha da narrativa das historias de vida se deve ao fato desse caminho
metodoldgico possibilitar atingir, de forma mais consistente, o objetivo de compreender a
relacdo dos sujeitos com o consumo a partir de suas proprias subjetividades, sem negligenciar
os contextos historicos, sociais e culturais.

Os sujeitos da pesquisa foram selecionados a partir de um questionario elaborado no
google forms, que foi respondido por 23 estudantes. Destes, apenas 14 estavam inseridos na
faixa etaria privilegiada pelo estudo (15 a 29 anos), mas s6 conseguimos manter contato com
5 deles para as entrevistas, realizadas por meio de chamada de video do aplicativo WhatsApp.
Os(as) jovens entrevistados(as) receberam nomes ficticios.

Inspirados na obra “A Infancia em Berlim por Volta de 1900” de Walter Benjamim
(1987) e em Goodson e Rosa (2020), adotou-se o tratamento das narrativas a partir do suporte
tedrico-metodoldgico das monadas.

Segundo Goodson e Rosa (2020, p.95), “as monadas sdo fragmentos narrativos
imagéticos, que exibem os matizes de um todo”. Na perspectiva benjaminiana, as monadas
sao fragmentos de histérias que possuem a possibilidade de revelar amplos contextos
socioculturais. Trata-se de um “todo” que pode ser contado a partir de apenas um dos
fragmentos ou da unido deles. As monadas contém especificidades, singularidades e
subjetividades, mas também expressam dimensdes mais amplas dos diferentes contextos
espaciais e temporais.

Foram produzidas um total de 70 monadas a partir das narrativas. Devido aos limites
deste trabalho, apresentaremos apenas trechos das moénadas em didlogo com autores/as na
produgdo de sentidos.

Os sujeitos jovens da EJA e seus contextos socioculturais

Os sujeitos jovens que aceitaram participar da pesquisa se autodeclararam negros ou
pardos, revelando a grande participagdo desse grupo étnico-racial na EJA da unidade de
ensino pesquisada. Tal caracteristica ¢ condizente com os dados de Teixeira (2019), que
destaca que as desigualdades educacionais no Brasil atingem de forma mais expressiva a
populagdo afro-brasileira, que apresenta as maiores taxas de distor¢do série/idade e constitui
maioria na modalidade da Educac¢ao de Jovens e Adultos.

Um dos aspectos mais relevantes a ser destacado é o posicionamento desses sujeitos
na estrutura social. Trata-se de jovens da classe trabalhadora com trajetorias truncadas de
escolarizagdo.

\

Quanto a relagdo dos(as) jovens com o trabalho, estudos e familia, Corrochano e
Abramo (2016) constataram que as jovens tém maiores dificuldades de conciliagdo entre
estudos, trabalho e vida familiar , especialmente jovens gravidas ou maes, revelando a grande
influéncia dos determinantes de género em torno dessa questdo. “Eu adorava estudar!
Gostava muito! Porém, devido eu ter engravidado, eu tive que parar [...]” (MARIA CLARA,
monada 54); “Uma coisa que estd sendo dificil é que devido ao meu trabalho quase nao estou
tendo tempo para ficar fazendo as coisas e nem dando muita atengdo para os meus filhos [...]”
(SONIA, moénada 62).

Percebemos, a partir das narrativas dos sujeitos da pesquisa, que o estudo ¢ visto
como bastante relevante para os projetos de futuro, para a ascensdo socioecondOmica € a
consequente expansdo do consumo. “Eu queria mais estudo para ter uma condicdo de vida
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melhor [...]” (OSMAR, moénada 34); “Hoje eu estou vendo que o estudo ¢ muito importante.
O estudo ¢ importante para crescer na vida (...)” (MIGUEL, monada 43).

Um outro aspecto das narrativas ¢ a ndo correspondéncia das suas trajetorias de vida a
um modelo de juventude ou as imagens pré-definidas e difundidas em nosso cotidiano, como
destaca Dayrell (2003). Apesar dos projetos de vida vinculados a uma melhor condi¢ao
socioecondmica, os/as estudantes se construiram como jovens a partir das suas vivéncias
cotidianas de maes, pais, casados(as) e trabalhadores(as).

A relacao dos(as) jovens com o consumo e as mediacoes realizadas pela escola

Somos educados desde crianga a agir conforme os ditames pedagogicos engendrados
pela cultura consumista na "sociedade de consumidores" (BAUMAN, 2008). E interessante
observar o imperialismo do consumo exercido pelas grandes corporagdes empresariais que
integram o marketing midiatico ao universo cultural de criangas e jovens. Na narrativa do
Paulo (ménada 12), surge o desejo por produtos do grande circuito mercadolégico: “O que eu
pedia muito a minha mae era a pista da Hot Wheels e video game. Video game porque toda
crian¢a ama video game [...]”.

Quanto as demandas e praticas de consumo atuais dos(as) jovens narradores(as),
percebemos que estdo bastante vinculadas aos contextos de manutencdo e sustento familiar.
“[...] Eu sou um cara que pensa muito na alimentacdo. Primeira coisa que eu fago quando eu
recebo ¢ encher a dispensa, ndo deixando nada faltar em casa para as criancas” (OSMAR,
monada 28).

Um dos desdobramentos da pedagogia consumista, destacado por Costa (2009), ¢ a
idealizagdo e a busca ininterrupta de novos projetos de vida e de novas vivéncias. O jovem
Paulo, que trabalhou em oficina mecanica, foi vendedor de balas e atualmente trabalha na
construcdo civil, estd “em busca da adrenalina”. Ele deseja “uma coisa nova, diferente, uma
coisa que seja mais emocionante [...]” (PAULO, monada 13). Nesse sentido, Bauman (2008,
p.128) destaca que “a cultura consumista ¢ marcada por uma pressdo constante para que
sejamos alguém mais [...], fomentando a busca por novas identidades.

Outra questdo em relagdo a sociedade contemporanea de consumidores ¢ a
transformagdo dos sujeitos em “objetos de consumo”, condi¢do atrelada aos apelos sobre os
corpos. Essa preocupagdo com a imagem corporal foi enfatizada na narrativa da Sonia
(monada 67): “[...] Na questdo relacionada ao corpo eu sou muito enjoada. Eu fico com medo
de engordar e ficar com o corpo feio. Também tenho preocupag¢do em nao ficar com espinha
no rosto [...]. A aparéncia ¢ muito importante pra mim”. Momo e Camozzato (2009) destacam
que, na atualidade, sdo grandes os investimentos direcionados ao corpo, envolvendo sua
transformagdo, diferenciagdo e adequagdo as novas tendéncias criadas pela sociedade de
consumidores.

Dos cinco sujeitos entrevistados, apenas Maria Clara sinalizou que o consumo foi
trabalhado na escola pelo professor pesquisador. Porém, ela ndo soube explicitar de que forma
a questdo foi desenvolvida.

Analisando os Referenciais Curriculares da EJA da rede municipal de ensino de
Itaborai, percebemos a abordagem da tematica do consumo no Ensino Fundamental I
(disciplina integrada Historia/Geografia) e no Ensino Fundamental II (disciplinas de Educagao
Fisica, Geografia e Historia).

A partir da andlise de atividades inseridas na plataforma do ensino remoto da rede
municipal de Itaborai, constatou-se que as disciplinas Geografia e Lingua Portuguesa foram as
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Unicas que abordaram a tematica do consumo no primeiro semestre letivo da EJA do ano de
2020, considerando apenas a unidade escolar privilegiada neste trabalho.

A ndo identificacdo da tematica do consumo nas praticas curriculares da escola por
parte da maioria dos(as) entrevistados(as) pode estar atrelada ao recente retorno desses
estudantes a escola e as dificuldades do ensino remoto vivenciadas por jovens da classe
trabalhadora no contexto pandémico, como podemos perceber na narrativa da Sonia (Mdnada
69): “[...] eu s6 tive acesso a plataforma da prefeitura uma vez. Eu ndo consegui entrar porque
estava sem internet. La em casa estava sem Wi Fi. A internet do telefone quase ndo pega
direito”.

Conclusoes

Os sujeitos entrevistados nessa pesquisa sao jovens que sofreram, ao longo das suas
trajetorias de vida, privacdes em diversas dimensdes: econdmica, afetiva, escolar, dentre
outras.

Independente das condigdes socioecondmicas, todos e todas integram, mesmo que
desigualmente, a sociedade de consumidores e sdo instigados(as) a retroalimentar o sistema
via consumo.

Nesse sentido, Osmar (ménada 35) vincula os seus sonhos e felicidade ao dinheiro e a
aquisi¢do de bens: “Meu sonho ¢ ter uma BMW, envolve dinheiro. Tudo envolve dinheiro! A
felicidade esta associada ao dinheiro!”.

Percebemos que os(as) estudantes entrevistados(as) apresentam perfis diferentes
dos(as) alunos(as) do ensino regular. Além da grande distor¢ao idade/série, esses sujeitos
estdo inseridos no mundo do trabalho, seja de modo formal ou informal, com baixas
remuneragdes. Acrescenta-se também que sdo casados(as) e a maioria tem filhos(as). Essas
peculiaridades acabam interferindo em suas demandas e praticas de consumo, que estao muito
atreladas a contextos de “sustento” familiar. Trata-se de vivéncias que a grande maioria
dos(as) alunos(as) do ensino regular ainda ndo experimentou.

Assim como Canclini (1997), ndo consideramos que as pessoas integram essa
sociedade de consumidores de forma irrefletida. Essa consideragdo esta em consonancia com
os relatos dos sujeitos da pesquisa. “Quando eu vou comprar roupa, eu vou de acordo com o
meu bolso, eu vou freando por causa do meu bolso, sendo ele chora depois” (PAULO,
monada 15); “Algumas vezes a gente gasta muito. A gente vai para a rua com cartdo e
deveria comprar s6 uma coisa, mas ai vai comprando outras e quando chega a fatura a gente
tem até que parcelar em 10 vezes. As vezes eu gasto com coisas desnecessarias [...]”
(SONIA, moénada 66). A partir das narrativas dos(as) jovens entrevistados(as), percebemos
que, apesar de suas praticas e vivéncias estarem imersas na sociedade de consumidores, elas
ndo se realizam de forma irracional; ao contrério, integram aspectos conscientes/reflexivos
inerentes aos seus contextos socioculturais.

Segundo Freire (2006), estamos inseridos em um mundo onde a ética do mercado, do
neoliberalismo globalizante, se sobrepde a ética humana. Apesar dos ditames da sociedade de
consumidores, acreditamos que a problematizacdo de temdaticas como o consumo,
especialmente em espacgos escolares de classes populares, pode abrir caminhos para o
questionamento e a transformacao politico-social e ambiental do nosso espaco de vivéncia.
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