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Resumo

Esse trabalho expbe algumas das inquietagdes que estdo em processo no projeto de Mestrado "A era
digital e o trabalho infantil: youtuber mirim em analise". O objetivo desse trabalho é problematizar a
particularidade do trabalho infantil em geral, até chegar na era digital. Foi realizado uma revisao
bibliografica sobre o tema no sentido de conhecer como essa questdo esta sendo discutida e se
observou que os debates envolvem o entrelagcamento entre trabalho infantil, legislagdo do trabalho
infantil, infancia e meios de comunicagéo e industria cultural.
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Segundo Marx (1985), o trabalho ao longo dos modos produtivos da sociedade sofre transformagdes
quanto a sua natureza por isso € importante analisd-lo em sua determinagdo histérica concreta. O
trabalho infantil ja& se expressou de diversas maneiras nos modos de producao da sociedade, e inclui o
trabalho doméstico, manual, em lavouras, fazendas, carvoeiros, atividades extrativistas (pesca e
minerais), industrias, e nas construg¢des civis. Na Inglaterra, no inicio do capitalismo, ha trabalho infantil
de criancas de 7 a 13 anos em ambientes fabris, na maquina téxtil, que se apropriava das maos ageis e
pequenas das criangas em longas jornadas de trabalho, sé oferecendo meia hora para almogo as
quintas, sextas e sdbados. Essas criangcas eram arrancadas da cama 2, 3 e 4 horas da manhé para
trabalharem até 10, 11 ou 12 horas da noite para ganhar o indispensavel a mera subsisténcia.

Segundo Schwartzman (2004), na década de 2000, nas areas metropolitanas predomina o trabalho
infantil doméstico, principalmente para o género feminino, e o trabalho em restaurantes, na construcgéo,
no comércio, em oficinas e outros. Nas areas rurais a predominancia esta nas atividades agricolas
tradicionais do milho, da mandioca e da criagdo de animais. Para o autor essas criangas trabalham
muitas vezes para ajudar a propria familia, oriundos da miséria, e pelo abandono.

Pode-se dizer que o capitalismo n&o inventou o trabalho infantil, mas criou condi¢des para que as
criancas necessitassem da venda da sua forga de trabalho. A criangas sao forgcadas a se submeterem a



longas jornadas de trabalho, recebendo um salério inferior ao do adulto (THOMPSON, 1987), o que nédo
se distancia da atualidade, onde o capital para obter mais lucro continua com suas artimanhas,
inclusive, ocultando as novas formas de trabalho infantil.

Se pensarmos na infancia de direitos legislados, constatamos que até poucas décadas o trabalho da
crianga e do adolescente néo era tutelado por normas internas e internacionais de direitos. A principio,
as Constituicdes de 1934, 1937 e 1946 tornam-se marcos legais que procuraram manter em seus
dispositivos a limitagdo da idade para o ingresso de criancas e adolescentes no mercado de trabalho
(CASTRO & CASTRO, 2002).

Segundo Alberto e Yamamoto (2017, p. 1679), o Brasil é pressionado a controlar e evitar o trabalho
infantil pelas leis e por Convengdes e Recomendagdes da OIT (Organizagéo Internacional do Trabalho)
que foram assinadas pelo Brasil no que diz respeito a erradicagido do trabalho infantil. Somente em
1990 foi criada a lei 8.069/90 que se refere ao Estatuto da Crianga e do Adolescente — ECA). O ECA
considera que ftrabalho infantii é toda e qualquer forma de trabalho realizado por criangas e
adolescentes abaixo da idade minima de 18 anos. Mas “em 1992, o numero de criangas na faixa de 5 a
17 anos trabalhando no Brasil era de 9,6 milhdes; em 1995, de 9,5 milhdes (SCHWARTZMAN, 2004, p.
11).

Mesmo com essas legislagcdes, dados publicados em 25 de julho de 2017 pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) revelam que em 2016 ainda & alarmante que 998 mil criangas e
adolescentes estejam submetidas ao trabalho no pais. Desse contingente, 190 mil sao criangas com até
13 anos de idade que nao poderiam trabalhar sob nenhuma condigéo de aprendiz ou pretexto.

A internet seria outro campo de trabalho das criangas? Observa-se que as criangas acessam muito a
internet. Sdo muitos os produtos culturais e varios tipos de relagées que se estabelecem nas midias
digitais. Segundo o site da Empresa Brasil de Comunicagao (EBC, 2016), o acesso é realizado por meio
de consultas de musicas, canais de youtubers adultos e mirins, moda em vestuario, brinquedos, jogos e
desenhos.

Um grande aumento no consumo da plataforma Youtube aconteceu nos ultimos anos do século 2000
(CORREA 2016). Segundo Papini (2016, p. 2), a pesquisa TIC Kids Online Brasil, coordenada pelo
Comité Gestor da Internet no Brasil (CGl) (TIC; 2014) afirma que no Brasil criangas entre 9 — 10 anos de
idade acessam 49% a internet todos ou quase todos os dias, criangas de 11 — 12 anos sobe para 50%,
adolescentes de 13 — 14 anos para 65%; e em 15 — 17 anos para 74%.

O Youtube Kids chegou ao Brasil dia 30 de junho de 2016, a demanda do publico infantil cresceu e a
dindmica da era digital permitiu que a crianga possuisse seu préprio canal e nele publicasse seus
videos, com exposi¢cdo demasiada da vida privada em videos gravados em banheiros e quartos.

Observa-se também uma relagao de trabalho entre a empresa Youtube e as criangas youtubers
mirins) que publicam na plataforma. Nesse canal ndo h& preocupag¢éo com o conteido e nem com a
formagéo, ja que a escolha do conteido tem como base a audiéncia, sendo os youtubers remunerados
com base no nimero de visualizagdes, likes e tempo que o internauta usa para assistir os videos
(ALMEIDA, 2016).

Assim, sera que novos delineamentos se configuram na atualidade com relagao ao trabalho infantil na
internet. Interessa-nos perguntar sobre a natureza da participagao da crianga nesse canal no interior da
industria cultural que é entrelagada por relagbes contraditérias entre trabalho, entretenimento, tempo
livre, fama, venda e consumo de produtos.

Para Almeida (2016), o Youtube é uma mercadoria lucrativa que também veicula publicidades feitas
pelos Youtubers Mirins, que estdo submetidos a “uma rotina que pode ser chamada de trabalho”
(p.162). Sao eles que mantém o canal ativo, com 0 compromisso com os assinantes da plataforma e
com a postagem de videos em horarios agendados, com participagdo em encontros e tardes de
autografos. Percebe-se as criangas como produtoras e ndo somente consumidoras da publicidade,
havendo uma verdadeira comunicagao corporativa que envolve uma relagéo de produgao, circulagédo e
consumo (BRUM et al, 2016, p. 5).

Adorno (1971, p. 295) foi um dos autores que estudou a relagéo entre cultura e trabalho, revelando a
industria cultural. A industria cultural esta subjugada ao capitalismo seguindo a légica da producéo de
mercadorias. Nesse sentido, “a ideologia da industria cultural é o negécio” (ADORNO, 1985, p.128).



Portanto, compreender a relagdo entre a era digital e o trabalho infantil € fundamental j& que a industria
cultural possui um enorme potencial de crescimento e de mercado.

A pesquisa se sustentara em Karl Marx e na Teoria Critica da Sociedade, principalmente Theodor
Adorno e Max Horkheimer que desvelaram mecanismos da industria cultural. Esses aportes teéricos
dardo base para a compreensao das condi¢des concretas e histéricas da realidade digital. A legislacdo
que regula a internet e os produtos culturais ligados a crianga também poderéo servir como base para
analise de como isso vem se efetivando na realidade.

Escolhemos a perspectiva materialista dialética histérica que considera a dialética e as contradicoes
da realidade. A pesquisa entenderd a histéria como processo que é determinado nas condigbes
concretas da sociedade. No prosseguimento desse estudo iremos realizar uma pesquisa em um
produto cultural mais assistido da plataforma do “youtuber mirim”, ou seja, com maior nimero de
visualizagdes na Plataforma Youtube Kids entre 2016 e 2017.
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