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A INFLUENCIA DA MiDIA NA PRODUCAO DAS IDENTIDADES INFANTIS E
SUAS REPERCUSSOES NO CONTEXTO ESCOLAR.

Esta pesquisa, buscou compreender a influéncia da midia na producao das identidades
de criangas e relaciona-las com os desejos de consumo e suas falas no ambiente escolar, pois
no contexto atual esta temadtica ¢ de suma importancia, para que haja a conscientizacdo sobre
como a cultura da midia pode influenciar na producao das identidades infantis e nos modos de
ser na infancia. Para tal intento foi realizada um didlogo tedrico a partir de autores situados no
campo dos estudos culturais sobre a identidade, infancia, bem como a cultura da midia na
sociedade atual. Apresenta também, relatos de um grupo de criangas com 7 e 8 anos, das
séries iniciais do ensino fundamental de uma escola publica, localizada na cidade de
Dourados-MS, baseadas em uma dinamica com ilustragdes e a partir de uma entrevista-

conversa.

Nesse sentido este trabalho esta organizado entorno de trés eixos principais o primeiro
faz um debate sobre a producao das identidades infantis na perspectiva dos estudos culturais:
o poder de definir. Compreender como se processa a producao das identidades torna-se um
desafio, visto que elas ndo sdo naturais, nem hereditarias, sdo produzidas socialmente. Nesta
perspectiva, dentre os autores abordados na pesquisa para conceituar identidade, Hall (1997)
se destaca, pois, embora ele ndo estabeleca um conceito de identidade, o autor propde uma

aproximacao deste conceito tal qual a historia ensina a ver sob diferentes interpretacoes.

O segundo trata da influéncia da midia na producao das identidades infantis e suas

repercussdes no contexto escolar, segundo as perspectivas dos autores Aries (2006), Borba



2/5
(2005), Costa (2009) e Silva (2008). Considerando nessa parte que as identidades infantis sdao

construgdes socioculturais. Segundo Aries (2006) a infancia, o sentimento que conhecemos de
infancia, era desconhecido na idade média, as criancas se misturavam aos adultos, a
diferenciacdo de suas necessidades nao era reconhecida, eram como adultos em miniaturas.
Portanto, a partir de seus estudos pudemos compreender a infancia ndo como entidade
bioldgica, mas sim como construg¢do social e historica; por esta razao as transformacdes da
sociedade contemporanea acabam tomando a condi¢ao da infancia. Nesse rumo, elas estao

sujeitas a influéncias de seu proprio contexto sociocultural.

O tultimo topico trata das relacdes da influéncia da midia nos sonhos e desejos de
consumo das criangas, a partir de um didlogo teorico, juntamente com relatos das proprias
criancas. Nesses relatos, as conversas surgiam conforme as criangas iam apresentando,
espontaneamente, seus desenhos, 0s quais representavam seus desejos, sonhos no presente
momento, todos tratavam-se de objetos comercializados e as marcas de cada um deles foram
descritas pelas proprias criangas. Acerca dos relatos ficou aparente como as criangas
participantes estao envolvidas no contexto do consumo e a presenca marcante da televisao em
suas vidas, apontando segundo suas escolhas que se tratavam de objetos comercializados as
quais os identificam por suas marcas, deixando visivel a existéncia de influéncia da midia em

seus sonhos e desejos de consumo.

No que tange a esta questdo Borba (2005) afirma que no contexto atual a jun¢do das
novas tecnologias ao poder da industria da propaganda consegue, de forma cada vez mais
inteligente e sutil, nos aprisionar pelas cores, sons, imagens, slogans e pequenos textos,
geralmente de grande efeito persuasivo. De modo que esse poder acrescido a grande
circulacao da propaganda produzem novos modelos de identificar imagens vibrantes de estilo,
comportamento, moda, agindo tanto no gosto como no proprio pensamento ou valores da

crianga.

De acordo com Sampaio (2009) a visibilidade das criangas se constitui mundialmente
como um mercado rentavel o que vem ocasionando o desenvolvimento do marketing infantil
e o aumento da publicidade voltada a este segmento de mercado. Citando Linn (s/d), a autora
alerta para o fato de que atualmente as criangas sao ‘“bombardeadas” com mensagens
advindas da midia, desde o momento em que acordam de manha até o minuto em que

dormem a noite.

O envolvimento da cultura comercial/mididtica que as criangas possuem hoje ¢ bem
diferente da qual seus pais estavam acostumados. Segundo citagdo livre da autora, para situar
0 assunto em questdo, em 1983, as empresas gastavam em média $ 100 milhdes anualmente
com o segmento infantil. Hoje, estdo gastando em torno de 17 bilhdes. Por isto a alerta da
mesma, para o fato das criangas no contexto atual serem alvo de uma produgao corporativa da
infancia, baseadas em interesses comerciais, as vé€ na condi¢do de consumidoras (LINN (s/d)
apud SAMPAIO, 2009).
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A descoberta do potencial de consumo da crianca na realidade ¢ uma tendéncia global
disseminada pelas grandes corporagdes multinacionais. Desenhos animados e filmes tém sido
admitidos no ambito do marketing global. Nesse sentido a televisdo aparece como principal
veiculo, os desenhos animados significam hoje importante veiculo de cultura infantil, neles se
ensinam valores, ideais e até mesmo seus papéis na sociedade. Borba (2005) afirma que neles
existe todo um aparato visual “high-tech”, dotados sempre de aventuras e prazer sempre em

uma esfera de juncdo comercial consumista.

Segundo Borba (2005) ¢ a partir de corporagdes como essas, que se eliminam as
fronteiras entre a sociedade de consumo e a diversdo, educagdo e comercializacdo, as quais
penetram de forma totalmente integrada como em um efeito domind, ndo sé na vida matérias
das criangas como também na emocional. Dentro de uma rede ampla na esfera do consumo a
publicidade se constitui como um de seus elementos. Nesse sentido, sdo criados muitos
eventos para que o publico infantil seja estimulado a conviver com marcas, produtos,
personagens e apresentadores. Assim, mediante sua exposi¢do sistematica as marcas, aos
personagens e aos idolos envolvimento das criangas nesta rede de consumo ¢ deflagrado e

reiterado.

Nessa perspectiva através das consideracdes de Sampaio (2009) no projeto Crianga e
consumo iniciativa do Instituto Alana, que tem por objetivo discutir os principais impactos do
consumismo ¢ da publicidade na formacdo da infancia ¢ compreensivel que a identidade
infantil vem sendo produzida entorno dos ideais consumistas, caracteristica cultural mais
marcante da sociedade contemporanea, todos que sdo impactados pela midia em geral sdao
estimulados ao consumo. Contudo, as criangas ainda por vivenciarem uma fase de
desenvolvimento e, por esta razdo estdo mais vulneraveis que os adultos, participam dessa
logica e sdo vistas hoje como consumidoras em potencial o que gera cada vez mais cedo
graves consequéncias como: obesidade infantil, erotizagdo precoce, consumo precoce de
tabaco e alcool, estresse familiar, banalizagdo da agressividade e violéncia, entre outras.
Nesse sentido, o consumismo infantil ¢ uma questdo urgente, de extrema importancia e

interesse geral.

Os resultados foram analisados a partir do cruzamento entre os relatos e o didlogo
com a teoria. Percebemos que as identidades infantis vém sendo produzidas no interior da
cultura da midia, agindo diretamente nos sonhos infantis, voltados quase somente para o
consumo. Por conta do grande alcance da cultura da midia, existe uma emergente
preocupacdo com o estudante pés-moderno e a influéncia que a escola como instituicao social
dotada de poder reflexivo exerce neste contexto um trabalho de suma importincia. Nesse
sentido, faz-se necessario um trabalho pedagdgico mediatizado, no qual haja o didlogo
voltado a interrogar, confrontar, deslocar, desestabilizar e descentrar permanentemente as
identidades/diferencas culturais que se produzem nos diferentes espagos sociais e culturais,

especialmente as que se produzem no espago escolar.
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Palavras-Chave: Identidade infantil. Midia e consumo. Escola.
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