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Para Marialva Barbosa (2003:15)0 século XXI é definitivamente o século da comunicagdo. [...] que transfigura a forma como nos
relacionamos com o outro [...] tempo de mudangas, de transformagées, de incertezas. Nesta diregdo, podemos dizer que vivemos atualmente
um momento em que as tecnologias digitais, os novos artefatos de comunicagdo, entre outros, alteram os nossos modos de viver, de se
relacionar, comunicar e, também, os modos de nos constituirmos. Neste contexto as pessoas, sujeitos deste processo complexo, utilizam-se
da internet para se conectar ao mundo e estabelecer relagbes com outras pessoas. Para a presente reflexdo, focalizo narrativasanalisadas
em Péginas do Facebook sobre os usos e apropriagdes do aplicativo Tinder, que considero operarem como pedagogias culturais, que estou
chamando de “Pedagogias do Tinder”, e essas prescrevem como homens e mulheres devem se portar, relacionar e se apresentar neste
ambiente digital. Tais narrativas regulam condutas e produzem modos de agir e por isso possuem um estatuto pedagégico, uma vez que se
propdem a “[...] modificar alguma coisa em alguém”, tal como TADEU & CORAZZA (2003, p.38) indicaram, ao focalizarem outras tematicas.

Resumo

Para Marialva Barbosa (2003:15)0 século XXI é definitivamente o século da comunicagdo. [...] que transfigura a forma como nos
relacionamos com o outro [...] tempo de mudangas, de transformagées, de incertezas. Nesta dire¢cdo, podemos dizer que vivemos atualmente
um momento em que as tecnologias digitais, os novos artefatos de comunicagdo, entre outros, alteram os nossos modos de viver, de se
relacionar, comunicar e, também, os modos de nos constituirmos. Neste contexto as pessoas, sujeitos deste processo complexo, utilizam-se
da internet para se conectar ao mundo e estabelecer relagdes com outras pessoas. Para a presente reflexdo, focalizo narrativas analisadas
em Paginas do Facebook sobre os usos e apropriagdes do aplicativo Tinder, que considero operarem como pedagogias culturais, que estou
chamando de “Pedagogias do Tinder”, e essas prescrevem como homens e mulheres devem se portar, relacionar e se apresentar neste
ambiente digital. Tais narrativas regulam condutas e produzem modos de agir e por isso possuem um estatuto pedagdégico, uma vez que se
propdem a “[...] modificar alguma coisa em alguém”, talcomo TADEU & CORAZZA (2003, p.38) indicaram, ao focalizarem outras tematicas.
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Introducao

Para Marialva Barbosa (2003:15), 0 século XXI é definitivamente o século da comunicagdo. [...] que transfigura a forma como nos
relacionamos com o outro [...] tempo de mudangas, de transformacgées, de incertezas. Nesta diregao, podemos dizer que vivemos atualmente
um momento em que as tecnologias digitais, os novos artefatos de comunicagdo, entre outros, alteram os nossos modos de viver, de se
relacionar, comunicar e também os nossos modos de nos constituirmos.

Manuel Castells, (2007) estabelece uma relagdo entre a forma de organizagéo desta nova sociedade - onde tudo é sistémico e interconectado
- e o conceito de sociedade em rede. Segundo o autor, estamos vivendo uma evolugdo baseada nas tecnologias da informagéo,
processamento e comunicagao. As pessoas, sujeitos deste processo complexo, utilizam-se da internet para se conectar ao mundo. Nesta
mesma diregdo, Santaella (2003) indica que as pessoas ligam-se e desligam-se de diferentes comunidades virtuais de acordo com seus
interesses, valendo-se da cultura digital mediada pelo computador, em quaisquer dos artefatos em que essa se corporifica (desktop, laptop,
tablet, smartphone...), 0 que possibilita acesso permanente a rede, principalmente por meio das redes sociais.

O telefone celular e, mais especificamente os smartphones, séo hoje mais do que um meio de comunicagédo, uma vez que grande parte deles
oferece ferramentas béasicas que funcionam, de maneira geral, por meio de aplicativos (App), inclusive no modo off-line, que auxiliam e
facilitam nosso viver cotidiano. A ampliagdo do nimero de pessoas com conexdo permanente permite que a interagdo por meio de
dispositivos méveis ocorra para além das ligagdes telefénicas, pois, nos dias atuais, a comunicagdo através do celular ocorre com mais
frequéncia por SMS (mensagens instantaneas), Whatsapp (aplicativo de comunicagéo instantanea para celular, que necessita de conexao
com a internet), Messenger (aplicativo de comunicagéo instantanea através do Facebook, que também requer conexao com a internet), entre
outros aplicativos, e, ainda, por e-mail. Tais interacdes sdo realizadas pelas mais variadas razbes, sendo pautadas por diversas
necessidades. Nesta forma de interagdo, muitas sédo as estratégias criadas para permitir conhecer pessoas e estabelecer relacionamentos
afetivos, como os chats, as salas de bate papo da internet, os sites e os aplicativos de relacionamento.Meu interesse, na pesquisa que aqui
relato, centrou-se nas interagdes procedidas em relacionamentos afetivos por meio do Tinder. O Tinder € um aplicativo de encontros, que
utiliza como base uma multiplataforma de localizagdo de pessoas que aspiram encontros e que esta disponivel para smartphones e tablets
(Android e 10S), langado no Brasil em 2013. O estudo é uma andlise cultural, na qual focalizo narrativas de usuarios/as deste App
comentadas em pdaginas do Facebook. Considero que os usos e apropriagdes feitas por esse aplicativo adquirem uma dimenséo pedagégica —
o Tinder opera como uma pedagogia cultural —, que atua, tal como todas as pedagogias, na producdo de subjetividades, que, nesse caso,
dizem respeito a afetividade. Cabe também indicar que, a partir de Roland Barthes — 1971; 1983 —, considero narrativa a representagao de um
acontecimento, real ou ficticio, por meio da linguagem, mais particularmente da linguagem escrita, contudo néo representa nem imita nada,
mas sua fungéo é “construir um espetaculo”.

A partir de compreensdes cunhadas nos Estudos Culturais, perspectiva na qual me ancoro para produzir esta reflexdo, tomo o Tinder como
um artefato cultural, lembrando que artefatos culturais sdo sistemas de significacdo implicados na produgéo de identidades e subjetividades,
no contexto de relagées de poder (SILVA, 2004, p.142).

Nas péaginas do Facebook circulam narrativas e discursos sobre o Tinder que prescrevem agdes e regulam os modos de agir de seus/suas
usudrios/as, e é nesse sentido que tais narrativas educam homens e mulheres relativamente as suas praticas afetivas. Como Louro (2008,
p.17) destacou género e sexualidade sdo construidos através de inimeras aprendizagens e praticas, empreendidas por um conjunto



inesgotavel de instancias sociais e culturais, de modo explicito ou dissimulado, num processo sempre inacabado. Neste artigo detenho-me em
narrativas sobre o Tinder, salientando, também, a partir de Castells (2003) que as novas formas de relacionamento - viaweb - sdo, acima de
tudo, uma criagdo cultural peculiar ao século XXI, no qual os grupos sociais estdo em constante transformacéo. E essacriagdo cultural —
Tinder - tem-se tornado bem mais explicitamente conhecida principalmente nos Gltimos dez anos, sendo desfrutada intensamente pelas
pessoas.

Saliento que o corpus de andlise da tese no qual este estudo se assenta focaliza postagens dos perfis ficticios do Facebook intitulados “Omi
no Tinder” e “Pérolas do Tinder”. Contudo as postagens analisadas e socializadas aqui ndo sdo exatamente as mesmas da tese, visto que
foram selecionadas a partir de propésitos distintos. Tanto Kozinets (2014) como Fragoso, Recuero e Amaral (2015) indicam a necessidade de
atentarmos eticamente para a participagdo em espagos virtuais, bem como para a coleta e analise dos dados disponibilizados na internet.

Segundo Fragoso, Recuero e Amaral (2015:21), ha autores como Elm (2009) e Ess (2009), que se dedicam a discutir questdes acerca do que
pertence a esfera do publico ou a esfera do que é considerado privado, sendo possivel classificar os ambientes virtuais em quatro niveis de
privacidade, destacando, porém, que tais categorias nem sempre sdo estanques. S&o estes os niveis apontados: Publico (aberto e disponivel
a todos); semipublico (requer cadastro ou participagao); semiprivado (requer convite ou aceitagdo) e privado (requer autorizagao direta) (ELM,
2009:75).

O acesso as Paginas, toda vez que empregar a palavra Pagina com letra mailscula refere-se a Paginas do Facebook, perfis ficticios e
comunidades do Facebook é publico, mas como esses estédo disponiveis a quaisquer de seus/suas usuarios/as, faz-se necessario ter um
perfil no Facebook para acessa-las, sendo possivel, no entanto, categoriza-los como semipublicos. Como possuo perfil no Facebook, e como
tenho acesso a tais Paginas, Perfis e comunidades, estou considerando que os dados coletados n&o precisam ser autorizados previamente,
mas, no entanto, ocultei os nomes dos/das usudrios/as que as postaram.

Tinder: Aqui, ali, em qualquer lugar

N&o ha uma data precisa que registre a disponibilizagdo do primeiro aplicativo destinado a relacionamentos afetivos. Contudo, acredita-se que
isso tenha ocorrido no periodo de popularizagéo dos Apps, entre 2008 e 2010. Entre esses esta o Tinder, que foicriado em 2012, nos Estados
Unidos, por Justin Matten, Sean Rad, Jonathan Badeen e Christopher Gulczynski, e lancado no Brasil em 2013. Atualmente este App esta
disponivel para 196 nagdes, sendo necessario, para utiliza-lo, tal como ja indiquei anteriormente, ser usuario do Facebook, de onde o
aplicativo importa os dados iniciais como fotos, interesses e grupos de amigos/as para a construgao do perfil, para o qual s6 é possivel utilizar
até 05 fotos, sendo uma delas a da capa. Em seguida, é necessario delinear o perfil das pessoas que interessam ao usuario: sexo (ha a
possibilidade de selecionar as duas opgoes), faixa etaria e raio de distancia sao alguns desses dados.

Para visualizar as pessoas mapeadas pelo aplicativo, o usuario desliza o dedo sobre a tela para a direita (arrastando o perfil de uma pessoa),
se estiver interessado em contata-la, ou para a esquerda, se nao estiver interessado, sendo isso feito de forma anénima. Pode-se também ver
mais fotos e informagdes de cada pessoa, se essas estiverem disponiveis. Ao navegar pelos perfis, ha duas possiveis de escolha: apertar o
botéo do coracéo (like), agdo para demonstrar interesse, ou o X, que descarta a pessoa. Se ha interesse mdtuo, ou seja, se as duas pessoas
clicaram no coragao (like), ocorre um “Match” (o termo usado para as combinagbes feitas peloApp). Quando ocorre o “Match”, e as duas
pessoas aceitam conversar, a funcéo de bate-papo faz aparecer na tela, um chat. Essas dinamicas de olhar a foto do perfil, passar o dedo
sobre a tela para direita ou esquerda séo, geralmente, desempenhas com rapidez. Por isso, além das fotos os/as usuarios/as possuem um
espagco proprio para uma breve descrigao.

Dentre os perfis e narrativas produzidas pelos/as usudrios/as do Tinder que tenho analisado, hd um nimero elevado que utiliza o espago do
préprio perfil para descrever o tipo de parceiro e/ou relacionamento que busca. Tais narrativas sdo, de maneira geral, carregadas de
esteredtipos de género, ou seja, deixam evidente comportamentos associados e naturalizados como proprios a mulheres e homens, que os
posicionam em lugares sociais especificos. Cabe destacar que tais esterettipos sdo construidos sob a légica heteronormativa, na qual a
heterossexualidade é tida como inata e natural e por isso reiterada, constantemente, em diversas instancias culturais. Cabe destacar que a
heteronormatividade considera a heterossexualidade como norma. Tal construgdo é reafirmada por praticas e instituigdes que fazem com que
ela funcione como uma categoria, um sistema de relagdes de poder que produz hierarquia entre heterossexuais e homossexuais, regulando o
comportamento dos sujeitos (JACKSON, 2009).

Para a presente reflexdo, focalizei narrativas pingadas de alguns destes perfis, objetivando problematizar o “estatuto pedagdégico” de tais
narrativas, uma vez que argumento que as mesmas estdo atuando na produgao de subjetividades, que conformam identidades de género.
Assim, é possivel dizer que o “material didatico” da “Pedagogia do Tinder” sdo os discursos veiculados nestas narrativas, nas quais os/as
usudrios/as ora se descrevem, ora descrevem o/a parceiro/a que estdo procurando. Como Foucault (2009) indicou, cada momento histérico
tem uma “ordem de discurso” capaz de produzir verdade e atribuir uma racionalidade as praticas de uma época ou momento, que sdo
expressas em experiéncias, entendidas, neste contexto, a partir da correlagdo, em uma cultura, entre campos de saber, tipos de
normatividade e formas de subjetividade (2009:10).

Antes do “like” atente aos critérios...

Selecionei para este estudo sete perfis - cinco de homens e dois de mulheres - em torno dos quais fago algumas reflexées. Mantive
simbolicamente a diferenga entre o nimero de perfis masculinos e femininos, uma vez que os perfis marcados como masculinos aparecem
em maior quantidade do que os femininos. Selecionei para esse estudo perfis que representam contetdos recorrentes, sendo importante
informar que identifiquei um grande nimero de perfis com conteldos semelhantes.

Figura 1: “Nao quero mulher para consumo”
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Figura 2: “Vocé ndo é um prato de restaurante pra se expor assim”
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Nestes dois perfis rapazes indicam que “tipos” de mulheres néo lhes interessam e estabelecem as condi¢cdes prévias para um possivel
relacionamento. Eles estabelecem um “padrao” de mulher e, ao fazer isso, posicionam como “mulheres para consumo”, todas aquelas que
possuem os atributos que eles estdo rejeitando. Alids, é possivel dizer que eles tragam, a partir de suas rejeigées, um perfil de mulher que se
enquadra no que foi postulado pela revista Veja (Abril de 2016), ao apresentar a esposa do atual presidente brasileiro, definida como “bela,
recatada e “do lar”. Tal postulado provocou muitas manifestagdes e debates, sobretudo, em espagos digitais como jornais, revistas e redes
sociais, trazendo novamente ao debate a questao da liberdade de escolha das mulheres. Neste caso é associada a mulher a beleza, o pudor e
o seu lugar de atuagéo social “o lar”, o espago privado. Ndo que haja algum problema nessa triade, contudo, neste caso, ela é naturalizada e
normatizada como prépria ao universo feminino. Mary Del Priore (2001) indica que desde o inicio do século XIX associava-se ao
comportamento feminino recato, discrigdo e amabilidade. Este é um estereétipo feminino que pode ser encontrado em um conjunto de
produgdes culturais que incluem revistas que prescrevem modos de ser mulher. No que se refere ao critério “Fora Temer” essa parece ser
uma caracteristica que ndo agrada a uma quantidade expressiva de usuérios do Tinder. Um grande nimero de homens, dentre os que
figuram no material que tenho analisado, expressa néo se interessar por mulheres que se identificam com politicas progressistas. O que nos
possibilita elencar muitas hipéteses e reflexdes, contudo, ndo me dedicarei a tais abordagens neste artigo.

Cabe indicar que as andlises que estou conduzindo tém mostrado que ha no Tinder um numero significativo de homens que assumem
critérios semelhantes aos enunciados pelos usudrios que destaquei a partir das figuras 1 e 2 para estabelecer relacionamentos. Outros
rejeitam mulheres que estéo fora do padrdo de beleza hegemdnico e as que se narram como “mulheres livres”, ou seja, aquelas que externam
opinides acerca de suas preferéncias sexuais, politicas etc, enfim todas aquelas que assumem posigdes sobre questdes polémicas fora dos
padrdes conservadores.

Figura 3: Mulher submissa



"Procuro uma mulher que tenha perfil de
submissdao no prazer, saiba satisfazer minhas
fantasias, seja educada, goste de viajar, viver
momentos intensos, ser agraciada e

aprender coisas novas, aberta a novas

Figura 4: “Gosto de Mulheres limpas e asseadas”
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Estes dois outros usuérios do App também definem com clareza quem eles buscam para um relacionamento, mas, neste caso, asubmissao é
o critério que esté explicitamente indicado. O usuério da figura trés exige submissdo a seus multiplos desejos e submisséo a regras sociais.
Ou seja, ele busca uma mulher para servi-lo de diferentes formas e, mais, uma mulher que esteja disponivel para atender e se moldar a seus
devaneios e fantasias. Este usuario do App “coisifica” as mulheres, ao considera-las como um “objeto” para seu uso pessoal que é destituido
de afetos, desejos etc. E tal estereétipo de feminino, tal como o que foi descrito por contraposicdo no comentério anterior, encontra-se
registrado nas muitas histérias das mulheres narradas, por exemplo, por Del Priore (2001), que focaliza mulheres de diferentes estratos
sociais e espagos de vivéncia, mas, também, Muraro (1992), Ockrent (2011).

Ja no perfil da imagem quatro, além do usuério se apresentar objetivando apontar para a sua pretensa sinceridade, ele é objetivo quanto ao
tipo de mulher que busca: limpa, “asseada”, que limpe a casa, cozinhe, areie panelas, além disso, que goste de ficar em casa, sobretudo,
guando ele sai com os amigos. Apesar de ndo indicar uma faixa etéria, ele acredita que mulheres mais velhas possuem tais qualidades. Entre
algumas das suas caracteristicas estéo: “ser bravo, exigente e cheio de frescura”, o que vem a justificar uma possivel agressividade, caso
seja contrariado. Ele denota, também, ter pouca instrugéo a partir de erros cometidos na grafia de palavras. Um posicionamento como o
destacado por este usudrio do Tinder se insere em uma forma de pensar bastante enraizada culturalmente no pais que atribui a0 homem
prerrogativas sobre a mulher (DEL PRIORE, 1997). Alias, tal tipo de pensamento justificou, durante muito tempo, os crimes passionais,
através dos quais os homens “lavavam sua honra”. Mulheres que se aproximem da versdo “Amélia”, cantada na popular cangédo de Mario Lago
e Ataulfo Alves (1942), e que representa um estereétipo de mulher submissa que coloca os desejos, fantasias e necessidades do homem em
primeiro lugar, continua sendo almejada entre usuarios como os aqui indicados. As mulheres cabe controlar-se, valorizar-se, néo expor-se
publicamente. Uma descricdo como a divulgada na figura 4 gesta-se neste tipo de narrativa e lhe confere legitimidade, posicionando os
homens superiormente as mulheres, ou seja, nela se define os papéis sociais e os modos de ser de homens e mulheres também nos
relacionamentos afetivos.



Figura 5: Mulher “para ter filhos e formar uma familia”
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J& neste perfil também ha uma alternancia entre uma descrigdo da “mulher” buscada e a do préprio usudrio do App. O usudrio se apresenta e
ele define de antemao seu propésito - um “relacionamento sério” —, além de destacar que busca “alguém” que atenda melhor as suas
expectativas, ja que seu relacionamento atual ndo o satisfaz. Em certo sentido, no entanto, ele parece exigir “menos” do que os dois usuarios
anteriores, até porque ele se narra como um sujeito “simples”, mas que espera constituir uma familia e o estereétipo de mulher que ele esta
buscando deve se ajustar a este padrdo. Alids, o ideal de familia delineado em uma tal descrigao foi bastante bem descrito porDel Priore (
2005, p. 161): uma familia urbana e burguesa, cheia de filhos, e que sublinhava a diferenca entre os papéis de homens e mulheres — ele o
provedor e autoritdrio. Ela, econémica e ddcil. Entdo é porque ele busca um “relacionamento sério”, que a mulher precisa ter todos os
requisitos que ele indica. Passo a seguir a comentar postagens feitas por algumas mulheres.

Figura 6: “Quero um macho Alpha”
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As duas mulheres cujas postagens reproduzi nas figuras 6 e 7 assumem esteredtipos femininos que marcam seus “empoderamentos”. A
usuaria do perfil da figura seis se descreve como “extraordinaria” e por isso explicita sua intengdo de encontrar um “macho Alpha”. Porém,
arrisco-me a referir que ela busca como parceiro um estere6tipo de homem que se enquadra em um modelo hegemdnico de masculinidade,
em nossa sociedade - um sujeito que para ser considerado viril deve ser possessivo, ciumento, provedor e até mesmo agressivo. Cabe
lembrar, mais uma vez, que as representagdes de masculinidades e feminilidades sdo construidas de maneira relacional no seio das
culturas. Uma vez que considerar isoladamente tanto o masculino como o femininoperpetua o mito de que uma esfera, a experiéncia de um
sexo, tenha muito pouco ou nada a ver com o outro sexo. (SCOTT, 1995, p.75).

Tanto as masculinidades quanto as feminilidades, como condutas e atitudes que regulam os modos de ser homem e mulher, compdem o
processo de constituicdo dos géneros, uma vez que nos tornamos sujeitos generificados por meio de praticas, interdicées e discursos da
cultura a qual pertencemos. Nesse estudo considero género um conceito desenvolvido para contestar a naturalizagdo da diferenga sexual em
multiplos terrenos de luta (Haraway, 1995, p. 221). Nesta diregdo a usudria do Tinder que apresento na figura 6 ndo parece se enquadrar no
perfil de mulher “décil”, fragil e “feminina” que a maioria dos “machos Alpha” procura. J& o perfil da usudria que apresento na figura sete
também néo se enquadra no perfil de uma mulher “décil”, fragil e “feminina”, até porque ela lista com bastante objetivamente, e em especial,



as condicdes financeiras que espera do sujeito que venha a responder a seu “convite”. A foto postada no perfil parece, no entanto, indicar que
os “motivos” que ela teria para fazer tais exigéncias, restringem-se a seus atributos fisicos. Também neste caso ha um enquadramento, tanto
no modo pensar o que é ser mulher, quanto o que é ser homem, aos padrdes definidos hegemonicamente para os mesmos. Cabe, entéo,
destacar, a partir de Louro (LOURO, 2003, p.14) que

[...] os modos pelos quais caracteristicas femininas e masculinas s&o representadas como mais ou menos valorizadas, as formas pelas quais se re-conhecem e se distinguem
feminino de masculino, aquilo que se torna possivel pensar e dizer sobre mulheres e homens que vais constituir, efetivamente, o que passa ser definido e vivido como
masculinidade e feminilidades [...]

Pedagogias do Tinder

As narrativas aqui compartilhada levaram-me a refletir sobre os perfis masculinos e femininos dos/as usuarios/as do Tinder.
Independentemente desses marcarem que tipos de parcerias/os almejam encontrar neste App, fica bem demarcado os estereétipos de
masculino e feminino por eles/elas descritos.

E o que tém isso de pedagbgico? Onde estao os ensinamentos e aprendizagens? Quando numa dinamica de afetividade nos posicionamos de
determinada maneira frente aos outros, posicionamos esses “outros”, por vezes até invocando uma representacéo negativa do tipo de sujeito
que se espera encontrar. Quando colocamos “cada um no seu lugar”, essa afirmagao sugere que ha um lugar para cada um. Ser homem e ser
mulher numa determinada cultura implica, entre outras coisas, posicionar-se em um determinado lugar que buscamos ocupar ou outras vezes,
buscarmos escapar de um lugar em que outros nos tém posicionado. E essa busca de “localizagdo” tem relagdo direta com a maneira como
aprendemos a ser “homem” e a ser “mulher” e com a maneira como nos relacionamos, uma vez que:

A construgao dos géneros e das sexualidades da-se através de inimeras aprendizagens e praticas, insinua-se nas mais distintas situagdes, é empreendida de modo explicito
ou dissimulado por um conjunto inesgotavel de instancias sociais e culturais. E um processo minucioso, sutil, sempre inacabado (LOURO, 2008, p.18).

E possivel dizer que grande parte das narrativas produzidas no/sobre e para o Tinder possuem um estatuto pedagdgico, pois marcam e
atuam na produgéo de identidades de homens e mulheres, ao sugerirem modos de ser, portar-se e de narrar-se neste artefato. As postagens
do Tinder comportam, além dos textos, fotos, sendo que essa tém uma grande importancia para atrair os “likes”. Além disso, ha reportagens e
videos no Youtube que ensinam a como conseguir mais “matchs”, sendo que tudo isso enriquece o “curriculo” da Pedagogia do Tinder, pois
possibilita o delineamento de novas configuragdes afetivas, bem como a reafirmagdo de modos de ser homem e mulher. A Pedagogia do
Tinder atua atrelada a outros saberes comumente reiterados em outras instancias, artefatos e pedagogias culturais. Steinberg (1997, p. 102-
102) indica, ao tratar do conceito de Pedagogia Cultural, que [...] A educagao ocorre numa variedade de locais sociais, incluindo a escola, mas
ndo se limita a ela. Locais pedagdgicos sdo aqueles onde o poder se organiza e se exercita, tais como bibliotecas, TV, filmes, jornais, revistas,
brinquedos, videogames... [...]

E em vérios desses espagos

Aparecem narrativas masculinas vinculadas a um modelo de homem forte, provedor, chefe de familia, conectado ao mundo publico, da “rua” e do trabalho, competitivo, muitas
vezes opressor, com pouco conexao com a esfera da vida privada, que ndo chora, ndo expressa sentimentos, que ndo possui intimidade com o terreno dos afetos, e que se
comporta, as vezes de forma agressiva e violenta. [...] aparecem narrativas femininas baseadas em seu modelo de fragilidade, sensibilidade, afetividade, muitas vezes de
submisséo, encarnando os papéis de esposa, mae e dona de casa (NASCIMENTO, 2004, p. 106).

A partir das contribuigdes dos tedricos aqui apontados e dos modos pelos quais os sujeitos, usuarios/as do Tinder, se narram, bem como
descrevem os/as parceiros/as que buscam através desse aplicativo é possivel indicar que ha modos de ser homem e ser mulher mais
valorizados que outros neste artefato. Através da hierarquizagao de elementos tais como atributos fisicos, formas de abordagem, vocabulario
e objetivo nos relacionamentos afetivos, se regulam condutas e produzem modos de agir prescritos a homens e mulheres. Tais atributos
podem ser considerados componentes do curriculo do Tinder, uma vez que, segundo Tomaz Tadeu da Silva (1999) ha questdes que toda
teoria do curriculo enfrenta, tais como: qual conhecimento deve ser ensinado? O que eles (alunos) ou elas (alunas) devem ser, ou melhor, que
identidades construir? Com base em quais relagdes de poder serdo essas perguntas respondidas?

Considero que ha no Tinder uma pedagogia que ensina como homens e mulheres, dentro da légica heterossexual, devem ser parceiros
afetivos, bem como o que se deve desejar em um/uma parceiro/a, qual o seu papel na relagdo afetiva, como devem se narrar neste artefato
para se destacar e receber mais “likes”. Segundo Silva (1999) no pésestruturalismo, o sujeito racional, autbnomo e centrado da modernidade
é uma ficcdo, pois ndo existe sujeito a ndo ser como simples e puro resultado de um processo cultural e social (p. 120). Assim as
aprendizagens em torno das questdes afetivas para homens e mulheres s&o construidas dentro de um processo sociocultural, onde o Tinder é
um artefato cultural que possui um estatuto pedagégico, pois reitera modos de “ser homem e ser mulher” que sdo evocados de diferentes
maneiras.

Atentemos as nossas proprias aprendizagens ao que queremos nos tornar e ao que desejamos aos outros... Relacionar-se é compor-se,
(re)significar-se, “rasgar-se e remendar-se”, como disse Guimarédes Rosa, sendo muito mais complexo do que nos encaixar a modos de ser e
exigir que os outros correspondam as nossas expectativas.

Que possamos nos dispor ao encontro amoroso sendo nés mesmos, cada um do seu jeito, possibilitando que o outro se revele a nés como ele
proprio. Assim juntos, por meio do Tinder, ou em uma esquina qualquer talvez possamos aprender a sermos “n6s” de uma maneira diferente
das j& conhecidas e reiteradas em nossa sociedade ha tanto tempo. Quiga juntos inventemos diferentes modos de ser para além do que se
espera de homens e mulheres e assim produzir novas aprendizagens e novas pedagogias.
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